newss.pl
Outlet Polska wprowadza markowe koricéwki kolekcji na e-rynek

Outlet Polska, hurtowy i detaliczny dystrybutor markowej odziezy outletowej oraz wtasciciel sieci sklepéw City Hell i
City Hell Baby wchodzi w e-rynek. Sprzedaz online prowadzona bgdzie pod marka City Hell. Firma prognozuje, ze
sprzedaz koricowek kolekcji w internecie zwigkszy obroty firmy o 50 proc.

Sprzedaz konicéwek kolekcji w internecie to trzeci projekt spétki zwiazany z rozwojem marki City Hell, ktéra sygnuje
sie¢ multibrandowych outletéw odziezowych. Realizacja nowego projektu ruszy wraz z wejsciem do butikéw City Hell
jesiennej kolekcji. Modele obecne w tradycyjnych salonach bgda rowniez dostgpne online. Nowy pomyst sp6tki ma
poszerzy¢ spektrum odbiorcéw oferty firmy i obja¢ najwazniejsze Zrédta dystrybucji rynku odziezowego. Celem
pomystu jest dotarcie do klientéw, ktérzy nie maja mozliwosci dokonania zakupéw w tradycyjnym salonie City Hell.

Dotychczas firma skupiata si¢ wytacznie na rynku sprzedazy bezposredniej. Jednak rosnacy potencjat handlu online
zdecydowat o wejsciu firmy réwniez w e-rynek. — Rynek zwiazany z branza outletowg stanowi nowos$¢ w Polsce.
Tradycyjna forma sprzedazy koncéwek kolekcji powoli si¢ konsoliduje. Przeciwienstwem jest rynek internetowy, ktéry
wciaz jest mocno rozdrobniony, a dominujacym miejscem zakupow jest Allegro. Jednak nieznane pochodzenie
obecnych tam produktéw obniza gwarancje ich wysokiej jakosci i oryginalnosci. — méwi Adam Bilik, wspdtwlasciciel
Outelt Polska. Outlet Polska zamierza wykorzystac¢ nisz¢ i réwnolegle prowadzi¢ sprzedaz koricéwek kolekcji w
tradycyjnych sklepach City Hell oraz poprzez firmowa strong internetowa.

Wedlug danych finansowych warto$¢ rynku internetowego w Polsce w 2009 roku wyniosta ok. 13 mld zt. i co roku
rosnie o kolejne 30 proc. Tendencja wzrostowa wynika nie tylko z wygody kupowania w sieci, bez koniecznosci
wychodzenia z domu, ale réwniez z nizszej ceny. Dlatego, jak twierdzi Adam Bilik, internet sprzyja réwniez sprzedazy
koncéwek kolekcji, ktérych koszt bedzie jeszcze nizszy dzigki dystrybucji online. Wedtug niego cena odziezy
outletowej sprzedawanej w sieci moze by¢ jeszcze o 50 proc. od ceny w salonie firmowym.
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