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Swiat mediéw spotecznosciowych - globalni gracze i lokalni bohaterowie

Migdzynarodowa sie¢ Ecco International Communications Network, do ktérej nalezy On Board PR, opracowata
pierwszy globalny przeglad mediéw spotecznosciowych. Raport jest przewodnikiem po narzgdziach i mediach
spolecznosciowych w 22 krajach. W raporcie podkre§lono zaréwno gtéwne réznice, jak i podobiefistwa w trendach na
lokalnych rynkach mediéw spotecznosciowych.11:04:48

Ecco Network, globalna sie¢ niezaleznych agencji PR, przygotowala obszerny przeglad rynku mediow
spotecznosciowych oraz zwiazanych z nim trendéw w 22 krajach §wiata, w tym m.in.: na gléwnych rynkach
europejskich, w USA, w Indiach, Meksyku oraz Ameryce Potudniowe;j. Jest to pierwsze tak globalne opracowanie
dostepne bezptatnie, ktére powinno stac si¢ “lektura obowiazkowa” dla wszystkich specjalistow od komunikacji
zainteresowanych migdzynarodowym rozwojem dziatan zwigzanych z mediami spotecznymi. Za przygotowanie
opracowania o rynku polskim odpowiadata agencja On Board PR — reprezentant sieci Ecco Network w Polsce.

Lokalne raporty sa dostgpne bezplatnie poprzez link na stronie www.onboard.pl

Opracowania ujete w ,,Ecco International’s country social media reports” beda pomocne dla kazdego, kto chce lub
musi poznac i zrozumie¢ wptyw medidw spolecznosciowych na zycie prywatne i zawodowe na poziomie
mig¢dzynarodowym oraz dowiedziec si¢ jak wykorzystywaé media spolecznosciowe w komunikacji. W raporcie
omoéwiono m.in. takie narzedzia jak: Blog Roll, Crowdsourcing, Flog, RSS Feed, SMO czy Widget.

Jak mozna si¢ spodziewaé w raporcie o zasiggu migdzynarodowym pojawity si¢ wszystkie wielkie i znane nazwy:
Facebook, MySpace, LinkedlIn, Orkout, YouTube oraz Google. Przedstawiono i odkryto przy tym jednak réznice na
poszczegdlnych rynkach. W Niemczech na przyktad, Facebook i MySpace sa przyémione przez lokalnego gracza VZ
Group, na Wegrzech przez Hi5. Podczas gdy w wielu krajach znane, globalne marki dominujg wsréd mediéw
spotecznosciowych, w innych lokalne serwisy odgrywaja duzo wigksza rolg.

Lokalne raporty z 22 krajow pozwolily na szeroki wglad w statystyki, r6zne rodzaje mediéw spotecznosciowych,
przydatne narzgdzia, wskazéwki i porady oraz poznanie gtéwnych graczy w ewaluacji online. Kazdy lokalny raport
prezentuje najlepsze praktyki, case studies a nawet listg popularnych blogéw (od prezeséw firm po gwiazdy
Bollywood) oraz specyficzne narzgdzia i tricki na przyktad How Sociable? w Stanach Zjednoczonych czy wloskie You
Rank It.

Dlaczego korzystamy z mediéw spotecznosciowych? Najczesciej robimy to, aby potaczy¢ si¢ ze znajomymi, pobraé
zdjecia lub ciekawostki, ale lokalne raporty wskazuja takze na inne powody. Sara Render, Przewodniczaca Ecco
Network podkresla: ,,Lokalne raporty pokazuja, ze cztonkowie sieci Ecco wtaczyli komunikacje w mediach
spotecznosciowych do portfolio swoich ustug. Dla kazdego profesjonalisty od komunikacji istotne jest zrozumienie, ze
tak jak kultura, rynek mediéw czy praktyk PR — tak zasady i ksztalt mediéw spoteczno$ciowych r6zni sig w
poszczegdlnych krajach. Jedno podejscie naprawdg nie pasuje do wszystkich — ignorowanie lokalnych réznic, niuanséw
moze skutkowaé niedopasowanymi dziataniami PR i marnowaniem §rodkéw na nie przeznaczonych.”

Badanie przeprowadzono w Argentynie, Austrii, Brazylii, Chile, Czechach, Francji, Niemczech, Wegrzech, Indiach,
Wioszech, Irlandii, Meksyku, Holandii, Polsce, Rosji, Hiszpanii, Ukrainie, Szwecji, Szwajcarii, Wenezueli, Wielkiej

Brytanii, Stanach Zjednoczonych oraz Zjednoczonych Emiratach Arabskich.
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