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Poczuli migte i wygrali City Plakat

Plakat After Eight z hastem ,,Poczuj migt¢ w Walentynki”, nawiazujacym do smaku czekoladek i §wigta zakochanych,
zwyciezyl w lutowej edycji konkursu City Plakat.

W lutym na outdoorze nie mogto zabraknaé Walentynek. Layout prezentujacy czekoladki After Eight firmy Nestle
takze nawigzywal do §wieta zakochanych. Pojawit si¢ tu obowiazkowy przy tej okazji motyw serca — chociaz nie z
czekolady, to w czekoladowej oprawie, natomiast hasto — ,,Poczuj migtg w Walentynki” — nawigzato do smaku
czekoladek i do Swigta jednoczesnie.

Wsréd lutowych layoutéw wyrézniono takze inne czekoladowe, walentynkowe kreacje: ,,Powiedz to z Milka” (klient:
Milka) i ,,Pokaz kotku, co masz w Srodku’ (Alpen Gold).

W konkursie organizowanym wspdlnie przez firm¢ reklamy zewngtrznej — Cityboard Media i Szkote Wyzsza
Psychologii Spotecznej w Warszawie, co miesigc wybierane sa trzy najlepsze layouty prezentowane w danym miesiacu
na no$nikach Cityboard Media. Plakaty, ktére na przestrzeni roku zajma pierwsze miejsca w comiesi¢cznych
odstonach konkursu, beda ubiegac sig o tytut Plakatu Roku i towarzyszace mu nagrody: konsultacje specjalisty z SWPS
do layoutu przy nast¢pnej kampanii, a takze miesi¢czng kampani¢ reklamowa na nos$nikach 6x3 m od Cityboard Media
gratis. Rozstrzygnigcie nastapi we wrzesniu 2010 r.
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