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Wakacyjna kampania VIFONA

Tan-Viet International — jeden z najwigkszych importeréw i dystrybutoréw produktéw orientalnych w Polsce —
prowadzi kampani¢ promocyjna zup VIFON pod intrygujacym hastem ,,Po co wktada¢ palce do goracej zupy?

Latwiej wysta¢ eSa!”. Dzialania marketingowe w okresie od czerwca do sierpnia 2009 obejmujq konkurs SMS oraz
kampani¢ w radiu i internecie. Celem akcji jest umacnianie przyjaznego i mtodziezowego wizerunku marki VIFON.

Konkurs SMS trwa od 29.06 do 24.08.2009 i podzielony jest na 8 tygodniowych etapéw oraz Wielki Final. Zasady
konkursy sa proste: nalezy wysta¢ zgloszenie o tresci VIFON na numer 7128 (koszt 1zt + VAT). Nast¢pnie
odpowiedzie¢ na otrzymane pytanie dotyczace marki VIFON i zupek VIFON. Nagrody przyznawane sa osobom, ktére
najszybciej odpowiedzg na zadane w smsie zwrotnym pytanie.

,,JKonkurs cieszy si¢ bardzo duzym zainteresowaniem. Marka VIFON znana jest powszechnie na rynku, ale
szczegoblnie rozpoznawalna jest przez ludzi miodych i aktywnych. To wtasnie dla nich dedykowane sa nagrody, jakie
przygotowaliSmy w naszej akcji promocyjnej. RozdaliSmy juz prawie 30 réznych nagréd, a w puli pozostato ponad
drugie tyle oraz 3 skutery Piaggio Zip przeznaczone na Wielki Finat. Juz teraz moge powiedzieé, ze prowadzona przez
nas akcja to wielki sukces” — powiedzial Marek Rogoza, dyrektor marketingu Tan-Viet International.

Do wygrania w konkursie:

konsole Sony PS3,

deskorolki elektryczne iSkate Classic,

skaczqce buty Powerizer,

hulajnogi Worker;

skutery Piaggio Zip (losowane w Wielkim Finale).

,»T0 juz kolejna akcja promocyjna produktéw marki VIFON, ktdrej nasza firma jest jedynym dystrybutorem w Polsce.
Wyjasnienie kontrowersyjnego hasta kampanii ,,Po co wktadaé palce do goracej zupy? Latwiej wystaé eSa!” znajduje
si¢ na stronie www.VIFON.pl, na ktéra serdecznie wszystkich zapraszamy” — wyjasnia Marek Rogoza.

Gléwne dziatania promocyjne prowadzone sg na antenie rozgto$ni radiowych: ESKA, ESKA ROCK, Radio WAWA,
RMF FM i RMF MAXXX. Promocja kampanii w internecie opiera si¢ gléwnie na sieci GG Network (komunikator
GG, radio GG i serwisy internetowe sieci GG), portalu Wapster.pl, stronie wapowej wap.wapster.pl oraz
komunikatorze AQQ. Podczas promocji wykorzystany zostanie takze nosnik reklamowy w komoérkach, wyswietlany
podczas pobierania contentu mobilnego.

Dodatkowe dziatania informacyjne obejmuja: reklamg konkursu w gazetach na stronie z contentem mobilnym
WAPSTER.pl, w prasie drukowanej: Tele Fakt; TeleTydzieri; Bravo Sport; CD Action; Popcorn; Play, Komputer
Swiat, Gry, dystrybucje sms6éw z linkiem do strony wap z bezptatnymi gadzetami VIFON i informacjami o konkursie,
materiaty POS - woblery oraz eventy organizowane przez dystrybutora deskorolek iSkate 1 Powerizer.

Za zakup mediéw odpowiada dziat marketingu Tan-Viet. Autorem kreacji jest agencja CAO Group z Gdariska.
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