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Nowa odstona smart home Somfy

Ile w nas z romantykéw, a ile z kota pechowca? Czy widzowie chca swobodnie zarzadzaé dostgpem do §wiatta
naturalnego i dba¢ o komfort cieplny w domach tak, jak gléwni bohaterowie spotéw Somfy? Firma startuje z jesienng
kampania reklamowa Cosy Home Days, podkreslajac aspekt komfortu i energooszczednosci dzigki technologiom
smart.

Somfy realizuje jesienng kampani¢, w ktérej promuje smart home, czyli sterowanie zintegrowanymi urzadzeniami
domowymi z aplikacji w smartfonie lub za pomocg komend gtosowych. Sercem domu inteligentnego jest centrala
TaHoma®, ktéra pomaga tworzy¢ kompleksowy ekosystem dla wygody mieszkaicow apartamentéw i domoéw. Ze
wzgledu na zblizajace si¢ chtodniejsze miesiace i wzrost zapotrzebowania na ogrzewanie, firma zwraca uwagg na
optymalizacj¢ dziatania urzadzeri domowych, co wptywa na mniejsze zuzycie energii i oszcz¢dno$¢ na rachunkach.

»Komfort cieplny, tak pozadany szczegdlnie jesienig i zima, mozemy osiagna¢ wtedy, gdy w sposéb przemyslany
zarzadzamy dostepem do §wiatta naturalnego i korzystamy z ogrzewania. Skoro przy uzyciu smartfona optacamy
rachunki czy zamawiamy jedzenie na wynos, dlaczego tez w ten sposdb nie mieliby§my sterowac temperaturg w
naszych wnetrzach?” — méwi Radostaw Borkowski, dyrektor zarzadzajacy Somfy Polska.

W duchu technologicznym

W swojej kampanii firma promuje zdalne zarzadzanie ostonami okiennymi wyposazonymi w napegdy elektryczne, np.
roletami czy zaluzjami, ktére w istotny sposéb poprawiaja parametry izolacyjne okien. W ten sposéb nie tylko ciepto
nie ucieka z domu, ale pozwala réwniez fapa¢ promienie stoneczne i dogrzewa¢ pomieszczenia w sposéb naturalny.
Somfy promuje réwniez czujnik stoneczny i rozwiazania do sterowania ogrzewaniem, jak gtowice termostatyczne i
termostat. Po potaczeniu wszystkich urzadzen z centrala TaHoma mozna tworzy¢ scenariusze smart, czyli liste zadan,
ktére beda wykonane automatycznie na podstawie aktualnych warunkéw atmosferycznych i przyzwyczajen
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domownikéw. Smart produkty Somfy ucza si¢ zachowan mieszkaicéw i staja si¢ aktywnymi sojusznikami w ich
codziennym zyciu, wykonujac okreslone czynnosci bez koniecznosci angazowania uwagi domownikéw.

Aktualna rzeczywistos$¢ spoleczno-gospodarcza wptyneta na diametralng zmiang postrzegania roli doméw i mieszkar
oraz zwiazane z tym zwyczaje konsumenckie. Somfy wychodzi naprzeciw potrzebom klientéw, ktérzy coraz chetniej
korzystaja z nowoczesnych technologii. Integracja urzadzen Somfy i marek partnerskich poprzez protokét komunikacji
io-homecontrol® daje mozliwos¢ sprawnej wspotpracy produktdéw i zapewnia otrzymanie informacji zwrotnej w czasie
rzeczywistym. Mieszkaicy moga sprawdzi¢ w aplikacji TaHoma® w dowolnym momencie, jaka temperatura panuje w
domu oraz czy rolety sa podniesione lub zamknigte. Z kolei funkcja geolokalizacji, dostgpna dla uzytkownikow
termostatu Somfy, pozwala dopasowaé poziom ogrzewania na podstawie odczytu miejsca pobytu domownikéw przez
GPS. Gdy mieszkaricy znajduja si¢ w pracy czy na wyjezdzie, temperatura jest automatycznie obnizana, a gdy zblizaja
si¢ do domu — rosnie, by zapewni¢ im komfort cieplny, dopasowany do ich potrzeb.

A Ty, za co lubisz Somfy?

W kampanii Somfy wykorzystuje dwa spoty z réznymi historiami. GiFéwnym bohaterem spotu reklamowego jest kot
pechowiec, ktéremu automatyczne scenariusze krzyzuja plany wylegiwania si¢ w sypialni wlascicieli domu pod ich

nieobecnos¢. W spocie sponsoringowym z kolei mozna zobaczy¢, jak wieczorny scenariusz optymalizujacy zuzycie
energii sprzyja odpoczynkowi.

»Smart home Somfy dopasowuje si¢ do naszego stylu zycia. Pozwala nam zy¢ komfortowo, w naszym rytmie i
dostosowuje si¢ do naszych zwyczajéw w sposéb przez nas na co dzief niezauwazalny. Pozwala na to przede wszystkim
integracja urzadzen w jeden system, sterowany z jednej aplikacji, a takze mozliwos$¢ budowania i rozwijania systemu
etapami w oparciu o nasze zmieniajace si¢ potrzeby” — podkresla Aleksandra Pyziak, marketing manager Somfy.

Kampania reklamowa potrwa do 18 paZdziernika. a dziatania online do 30 paZdziernika 2020. Spoty bgda emitowane
we wszystkich gtéwnych oraz tematycznych kanatach telewizyjnych. Kampania wsparta bedzie réwniez dzialaniami
reklamowymi w internecie i PR. Za koncept kreatywny i realizacje spotéw reklamowych odpowiada McCann. Zakup
czasu reklamowego powierzono domowi Infinity Media, a dziatania internetowe — agencji Result Media.

Wigcej informacji: Nowa odstona Smart Home Somfy

SOMFY - to swiatowy lider w zakresie automatyki domowej i kluczowy dostawca rozwiqzan smart home do
sterowania w budynkach mieszkalnych i komercyjnych. Somfy od lat opracowuje produkty, ktore wprowadzajq domy na
poziom Internetu Rzeczy (Internet of Things). L.aczy ze sobq jednym systemem rozne urzqdzenia, zmieniajac domy na
catym swiecie w komfortowe i bezpieczne domy inteligentne. Wysokq jakoS¢ produktow firmy Somfy ceni 220 milionow
uzytkownikow.

Firma powstata w 1969 roku w Cluses we Francji. Miedzynarodowy zasieg dziatalnosci obejmuje 160 oddziatow w 60
krajach na catym swiecie, zatrudniajqc 8000 pracownikow.

W Polsce spotka istnieje od 1996 roku. W 2014 roku powstata nalezqca do Somfy fabryka SOPEM w Niepotomicach.
Obecnie oprocz jednostki produkcyjnej oraz Dziatu Badari i Rozwoju, funkcjonuje w Niepotomicach
Wschodnioeuropejska Platforma Dystrybucyjna, ktora dostarcza produkty do odbiorcow z catej Europy
Srodkowo-Wschodniej.

www.somfy.pl
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https://www.somfy.pl/nasze-projekty/jesienna-kampania?fbclid=IwAR1uTvRSYhAh2TDvXyEpEgtO3Ee_JSq-f70W_C3mVNl5s20K-Dl1867xBIs
http://www.somfy.pl

