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Grupa OKNOPLAST realizuje kolejne obietnice CSR

W 2019 roku Grupa OKNOPLAST, duze matopolskie przedsigbiorstwo, znajdujace si¢ w Scistej czoléwce europejskiej
producentéw okien i drzwi z PVC, swigtuje swoje 25-lecie. Z tej okazji firma zobowiazala si¢ do zaangazowania w 25
inicjatyw CSR zwiazanych m.in. ze wsparciem najmtodszych i mtodziezy, kultury, promocji zdrowia czy sportu.
Wazna czgscia tych dziatari byta wspélpraca z Polska Akcja Humanitarng w ramach projektu edukacyjnego, ktérego
przedsigbiorstwo bylo partnerem.

Szkota Humanitarna jest programem z zakresu edukacji, realizowanym przez Polska Akcj¢ Humanitarng juz od 17 lat.
Tegoroczna edycja objeta w szczegdlnosci zagadnienia krytycznego myslenia oraz wyzwan globalnych. Odbyla si¢ ona
pod hastem ,Mysl — dziataj — zmieniaj” i skupiala si¢ przede wszystkim na umiejgtnosci analizy komunikatéw
medialnych, wykorzystywanych w nich narzedziach jezykowych, jak réwniez globalnych wspétzaleznosciach. W
ramach inicjatywy zorganizowano szereg szkolen i warsztatow, a realizacje tych ostatnich wsparta wlasnie Grupa
OKNOPLAST.

— Dziatalnos¢ na rzecz dzieci i mtodziezy od lat stanowi bardzo wazny element aktywnosci Grupy OKNOPLAST. To sq
inicjatywy o roéznym charakterze, od tych wspomagajqcych zdrowy tryb Zycia, poprzez sportowe, koriczqc na
edukacyjnych. Cieszymy sie, Zze wsréd tych dziatan znalazta sie wspotpraca z PAH. To bardzo wartoSciowy program,
ktory ma szanse w sposob rzeczywisty zwiekszy¢ swiadomos¢ dotyczqceq globalnych wyzwar — powiedziata Magdalena
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Cedro-Czubaj, Dyrektor Marketingu Grupy OKNOPLAST.
Biznes powinien by¢ zaangazowany spolecznie

W programie wziglo udziat 15 szkét z 7 wojewddztw — warmirisko-mazurskiego, pomorskiego,
kujawsko-pomorskiego, t6dzkiego, matopolskiego, §laskiego i wielkopolskiego. Realizacja tegorocznej edycji — ktorej
partnerem byt matopolski producent — zakoriczyta si¢ w czerwcu br. Wczesniej firma angazowata si¢ juz m.in. w takie
inicjatywy, jak ,,Stop kulturze marnotrawienia” na rzecz zwigkszania §wiadomosci ekologicznej mlodziezy, czy tez
zostala sponsorem tytularnym krakowskiej mtodziezowej druzyny koszykarskiej, by promowa¢ aktywnos$¢ fizyczna
wsréd najmtodszych.

— Chcemy by¢ aktywni zaréwno w regionie, jak i w catym kraju. Wierzymy, Ze rola biznesu nie ogranicza sie jedynie do
oferowania dobrych jakoSciowo produktow. Pragniemy by¢ cztonkiem spotecznosci, mie¢ swdj pozytywny wptyw na
przestrzen i otoczenie w roznych aspektach — podsumowata Magdalena Cedro-Czubaj.
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