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PARADYZ

Emocje, inspiracje, zamysl, dopracowanie szczegétéw, az po uzyskanie efektu perfekcyjnej jakosci. Wszystko to
towarzyszy w procesie tworczym zaréwno przedstawicielom Grupy Paradyz, jak i mtodym projektantom, z ktérymi
firma rozpoczgta bardzo udana wspdtpracg. Przedstawiamy niezwykta kampani¢ marki My Way Paradyz Group i jej
bohateréw — kolekcje w formacie 25x75 cm i polskich projektantéw — Magdaleng Was, Jana Lutyka i Nikodema
Szpunara.

Docenione talenty polskiego wzornictwa

Wybdr trzech projektantéw nie jest przypadkowy. Sa to laureaci i uczestnicy konkursu ,,make me!” organizowanego w
ramach £.6dz Design Festival, ktérego Grupa Paradyz jest wieloletnim mecenasem. Magda, Janek i Nikodem to
niezwykle kreatywni, petni emocji mtodzi ludzie, ktérzy sa z jednej strony totalnie §wiadomi tego, jak komunikowaé
si¢ z rynkiem, z drugiej strony wiedza czego oczekuja klienci, poszukujacy oryginalnych rozwiazan do wngtrz swoich
domoéw i mieszkan — méwi Dorota Kazmierczak, Dyrektor Marketingu Grupy Paradyz. Ich projekty zdobywaja uznanie
na krajowych i zagranicznych festiwalach designu, jak np. projekt Ribbon Jana Lutyka, ktéry w czasie tegorocznego
DMY w Berlinie otrzymat Exhibitors Award — dodaje.

My Way - sposéb na wyrazenie siebie

Od 2011 roku komunikacja marki My Way Paradyz Group opiera si¢ na linii ‘testimonial’, czyli zestawieniu produktow
z interesujacymi ludZmi, ktérzy zawodowo zajmuja si¢ projektowaniem. Marce niezmiennie towarzyszy réwniez hasto
»Wyraz siebie”. W poprzednich latach twarzami kampanii byli projektanci wnetrz i architekci. W 2013 roku poszliSmy
o krok dalej — méwi Dorota KaZmierczak. Nowosci produktowe marki My Way Paradyz Group 2013 pokazujemy w
trzech r6znych wngtrzach. Wspanialymi dodatkami, ktére podkreslaja charakter przestrzeni sa meble zaprojektowane
przez trzech projektantéw. W warstwie komunikacyjnej opowiadamy histori¢ tworzenia pigkna — proces tworczy
zaréwno w przypadku materiatu ceramicznego, jak i mebli ma wiele cech wspélnych. Pomimo, ze pracujemy nad
r6znymi produktami, przechodzimy przez te same etapy — od inspiracji i pomystu, poprzez poszukiwanie materialow i
testy, az po efekt koicowy. Towarzysza nam podobne emocje — pasja i determinacja. Finalnie powstajq produkty,
pozwalajace ich przysztym uzytkownikom podkresli¢ wtasny styl oraz stworzy¢ takie otoczenie, w ktérym dobrze si¢
czuja — dodaje.

Projektanci i kolekcje — idealne potaczenie

Gltéwnymi bohaterkami tegorocznej kampanii sa trzy kolekcje marki My Way Paradyz Group, w zupetnie nowym
formacie 25x75 cm — Indy / Indo by My Way, szklane inserta Murano przy kolekcji Meltemi / Melte by My Way i
Zonda / Zon by My Way. Kazda z nich zostata przedstawiona w innym pomieszczeniu — w salonie, kuchni i fazience.
Do wnegtrz dobrano przedmioty zaprojektowane przez miodych projektantéw. Salon jest pomieszczeniem, w ramach
ktérego poznajemy uniwersalny i peten wyrazu charakter kolekcji Indy / Indo by My Way, inspirowane;j struktura
kafla, na ktérej tle pyszni si¢ ‘Szara sofa’ autorstwa Magdaleny Was. W kuchni ptytki z kolekcji Meltemi / Melte by
My Way potaczono ze szklanymi insertami Murano, otrzymujac niezwykle energetyczny efekt. Jego dopetnieniem jest
lampa stworzona przez Jana Lutyka. Natomiast wnetrze czarno-fioletowej fazienki inspirowanej kolekcja Zonda / Zon
by My Way uzupeknia czarne krzesto projektu Nikodema Szpunara.
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Realizacja i zasieg kampanii

Na potrzeby tegorocznej kampanii Grupa Paradyz przygotowata ciekawy materiat reklamowy, ktérego projekcje beda
miaty miejsce w sieci kin Cinema City oraz zostang wykorzystane w szeroko zakrojonej kampanii internetowej. Swoim
zasiggiem obejmie ona portale o tematyce wnetrzarskiej, kobiecej i ,,people”, a takze najpopularniejsze playery video —
TVN player, onet.pl, TVN24.pl itp. Dziatania promocyjne w prasie prowadzone beda w najwiekszych tytutach
prasowych o tematyce wngtrzarskiej, kobiecej i ,,people”, m.in.: ,,Dom i wngtrze”, ,,Dobre Wnetrze”, ,,Harper’s
Bazaar”, ,,Pani”, ,,Grazia”, ,,Zwierciadto”, ,,Show”, ,Elle Deco”, ,,Elle”, ,,Viva!”, ,Weranda”, ,,Twéj Styl” i ,,Swiat
rezydencji i ogrodéw”. Kampania potrwa od czerwca do wrzesnia 2013 roku.

Zapraszamy na www.myway-paradyz.com
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http://www.myway-paradyz.com
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Ceramika Paradyz
wigcej informacji (PRESS BOX)
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