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Nowa strategia marketingowa marki Herbapol Lublin S.A. zostanie wdrozona jeszcze w tym roku. Firma z ponad
60-letnig tradycja, produkujaca syropy spozywcze i herbaty ziotowe zdecydowala si¢ na potaczenie dawnych
obyczajow i Swiezszego spojrzenia na swoje produkty, ktére wedtug przewidywar maja dotrzeé¢ takze do mtodszych
konsumentéw. Dziatania reklamowe i marketingowe odbeda si¢ pod hastem ,,Masz to w naturze”.

Delikatnemu liftingowi ulegt logotyp Herbapolu, projekt Art&Craft, ktéry zajat si¢ takze nowymi wzorami opakowan.
Zgodnie z trendem retronowoczesnos$ci, Swiezy design ma by¢ odzwierciedleniem tradycji kraju poprzez
wykorzystanie wzoréw ludowych z réznych regionéw Polski. Juz w listopadzie swoja pierwsza odstong bedzie miata
cze$¢ kampanii telewizyjnej. Zobaczymy 30-sekundowe spoty, wyrezyserowane przez Marka Dawida, na ktérych
wyraznie da si¢ dostrzec koncepcj¢ wspoélistnienia i podobiefistwa §wiatéw natury oraz ludzkiego. Jest to gléwnym
zalozeniem strategii ,,Masz to w naturze”. Roman Goérny, prezes zarzadu Herbapolu, méwi: Chcemy, aby Herbapol byt
marka jeszcze blizsza ludziom. Bliska w przenos$ni — budzaca ciepte emocje i kojarzaca si¢ z dobrymi, trwalymi
warto$ciami, oraz bliska dostownie — zawsze bedaca ,,pod reka”, na stole lub pétce w kuchni. W §wiecie zmian, Swiecie
nowoczesnosci, sa pewne wartosci, ktére zanikaja. Przedstawiciele agencji reklamowej San Markos, ktéra zajmuje si¢
zatozeniami platformy ,,Masz to w naturze”, stworzyli profil firmy, ktéry w pewien sposéb rewolucjonizuje spojrzenie
na konkretne produkty spozywcze, pielegnujac polskos¢, naturalnosc i zdrowie, a jednoczesnie ktadzie nacisk na
tradycyjny charakter marki. Od listopada do sklepéw zaczna trafia¢ produkty w nowych opakowaniach: herbaty
owocowe z serii Herbaciany Ogréd, syropy Owocowa Spizarnia oraz herbaty ziolowe Zielnik Polski. Produkty te
powstaja wytacznie z naturalnych sktadnikéw. Herbapol wykorzystuje ekspertyzg farmaceutyczna, dzigki czemu
wskaznik zaufania polskich konsumentéw wobec tej marki wynosi 60%.

Ponadto, w poniedziatek, 15 pazdziernika miata miejsce uroczysta gala, na ktérej odbyto si¢ wrgczenie nagréd
Herbapol — Esencja Natury 2012. Podczas uroczystosci w restauracji Belvedere w Lazienkach Krélewskich, ktéra
poprowadzita Dorota Wellman, swoje tytuty odebrali: prof. dr hab. Med. Piotr Kuna w kategorii ,,Wykorzystanie natury
w pracach naukowych”, Mateusz Kusznierewicz w kategorii ,,Inspiracja natura w zyciu”, Tomasz Tomaszewski w
kategorii ,,Inspiracja natura w sztuce” oraz Adam Wajrak w kategorii ,,Propagowanie natury w mediach”. Nagrody
zostaly przyznane po raz czwarty, w poprzednich edycjach Herbapol wyr6znit migdzy innymi Martyng
Wojciechowska, Anng Mari¢ Jopek, Sebastiana Karpiel-Butecke oraz Beate Pawlikowska. Nagrody Herbapol —
Esencja Natury sa po raz kolejny dowodem na to, ze istnieja wsrdd nas ludzie, ktérzy doskonale tacza swojq prace i
pasje z zamitowaniem do natury i otaczajacej nas przyrody. Herbapol poprzez dziatania reklamowe, marketingowe i
przede wszystkim swoje produkty, pochodzace z naturalnych Zrédet, daje wspaniaty przyktad tego, ze wszyscy
jestesmy czescig natury 1 wiasnie to powinniSmy w sobie pielggnowac.
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