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Focus Advantage realizuje kampanig dla firmy Danone

Agencja Focus Advantage realizuje dla firmy Danone kampani¢ wprowadzajaca na rynek nowe opakowanie Danonkéw
z dotaczona tyzeczka.

Dla dzieci spacery sa brama do krainy wyobraZni, w ktérej staja si¢ matymi odkrywcami. Dla rodzicéw zas$ kazde
wyjscie z dzieckiem to migdzy innymi konieczno$¢ zadbania o zdrowa i wygodna przekaske na drogg. Nowy produkt
wpisuje si¢ idealnie w ten kontekst, co podkresla hasto kampanii: "Danonki z tyzeczka. Na codzienne wyprawy".

Wielokanalowa kampania objeta zakresem dziatania w miejscu sprzedazy, w internecie oraz dziatania eventowe. W
sklepach rodzice moga otrzymac przy zakupie nowych Danonkéw mapki miejsc, w ktérych na dzieci czeka Swietna
zabawa. Ciekawe zdjecia dokumentujace takie codzienne wyprawy mozna zgtosi¢ do konkursu organizowanego na
stronie www.danonki.pl. We wrzesniowe weekendy na placach zabaw i w parkach najwigkszych miast mozna byto
spotkac ekipe animatoréw, zapraszajacych dzieci do pokonania Danonkowego toru przeszkdéd. Komunikacje
uzupetniaja materiatly POS, kampania odstonowa w internecie oraz reklamy prasowe. Kampania potrwa do potowy
pazdziernika 2012 roku.

Za strategi¢ 1 kreacje odpowiedzialna byta agencja Focus Advantage z zespolem kreatywnym w sktadzie: Paulina
Gorzkowska, Aleksandra Zalewska-Uciriska i Adam Dziadak. Realizacj¢ w poszczegdlnych kanatach wsparty
pozostate spéiki grupy Focus Media Group, czyli ComFitura (interactive) oraz Imagine Nation (eventy). Spdjnym
dopelnieniem kampanii jest spot telewizyjny, ktéry na zlecenie Klienta zrealizowata agencja Young & Rubicam.
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