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KOLO

Jeden z najstarszych producentéw ceramiki tazienkowej w Polsce obchodzi w tym roku okragty jubileusz 50-lecia
dziatalnosci. W tym czasie KOLO stato sig nie tylko jedna z najlepiej znanych firm w branzy wyposazenia tazienek, ale
takze jedna z najbardziej rozpoznawalnych i mocnych polskich marek.

Juz od pét wieku KOLO wyposaza nie tylko polskie tazienki m.in. w ceramike sanitarna, wanny i kabiny prysznicowe
oraz meble tazienkowe. Stale umacnia swoja pozycj¢ na rynku i buduje marke silna, znana i cieszaca si¢ zaufaniem
klientéw. Przyktad firmy pokazuje, jak wytrwala praca i dazeniem do wyznaczonego celu mozna osiagnaé rynkowy
sukces.

Historia sukcesu

Smiato mozna powiedzieé, ze historia firmy KOLO, to historia sukcesu budowanego od podstaw i osiagnigtego dzigki
nieustajacej modernizacji oraz stalego doskonalenia rozwiazafi technicznych i marketingowych. Firma powstata w
1962 roku w Kole, gdzie nadal znajduje si¢ jej siedziba i gdzie do dzi§ nadaje ona ton gospodarczemu Zyciu miasta.
Dynamiczny rozwéj sprawil, ze zdecydowano si¢ otworzy¢ zaklady we Wioctawku (ceramika tazienkowa), a nast¢pnie
w Ozorkowie (wanny i brodziki akrylowe, kabiny prysznicowe). Na poczatku lat 90. firma dotaczyta do
migdzynarodowej Grupy Sanitec, wprowadzajac tym samym do dystrybucji produkty uznanych §wiatowych marek
takich jak np. KERAMAG. Wyroby oferowane przez Sanitec Koto mozna kupi¢ w kilku tysiacach punktéw
handlowych partneréw firmy oraz w dwéch salonach KOLO w Warszawie i Krakowie. Firma zatrudnia ponad 1,5 tys.
os6b i ani na chwile nie zwalnia tempa rozwoju.

Najnowsze trendy w ponadczasowym stylu

Choc¢ firma silnie zwiazana jest ze swoja tradycja, a jej produkty cechuje ponadczasowa estetyka i elegancja, to oferta
KOLO zawsze pozostaje w zgodzie z najnowszymi trendami w dziedzinie projektowania i aranzacji tazienek. Dla
firmy tworza znani designerzy, jak Antonio Citterio, ktéry zaprojektowat dwie serie ceramiki i mebli — Ovum i Ego by
Antonio Citterio. Obie cieszg si¢ ogromng popularnos$cia wsrdd klientéw i uznaniem wsrdd architektéw. Design idzie
W parze z innowacyjnymi rozwiagzaniami technologicznymi, ktére daja gwarancje trwalosci i najwyzszej jakosci
wszystkich produktéw opatrzonych charakterystycznym logo marki.

- W ciqgu 50 lat obecnosci na rynku dobrze poznalismy oczekiwania klientow i staramy sie, aby nasze produkty jak
najlepiej te oczekiwania spetniaty - méwi Krzysztof Brzezinski, Szef Marketingu Sanitec Koto. - To wiasnie dzieki
potaczeniu wysokiej jakoSci materiatow, atrakcyjnych projektow i poszanowania dla klasycznej elegancji ceramika

KOL.O tak chetnie wybierana jest do tazienek prywatnych, hoteli oraz do obiektow uzytecznosci publicznej.

Biznes §wiadomy i odpowiedzialny

Rynkowy sukces nie jest jedynym priorytetem firmy. Z takim samym zaangazowaniem, jak o jako$¢ swoich
produktéw firma dba o srodowisko. Szczycac si¢ tytulem Partnera Polskiej Ekologii, KOLO stale wprowadza
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modernizacje swoich systemow, by byly one jeszcze bardziej przyjazne dla otoczenia. Przemyslane projekty
pozwalaja oszczgdzaé wodg i energig, a wszystkie procesy produkcyjne ograniczaly emisj¢ zanieczyszczen.

KOLO wspiera tez mtodych architektéw, projektantéw i designeréw organizujac dla nich od roku 1998 konkurs na
Projekt Lazienki. Atrakcyjne nagrody i mozliwos¢ realizacji zwycigskich projektow nie tylko daje szanse zaistnienia
mlodym artystom, ale réwnoczesnie wspiera rozwdj polskiego wzornictwa. Podobne dziatania doskonale wpisuja si¢ w
filozofie firmy, ktéra nawigzujac do swojej nazwy i symboliki kota w zachodniej kulturze, nieustajaco dazy do
doskonatosci 1 harmonii w kazdym aspekcie swojego dziatania.
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Sanitec KOLO
Wiecej informacii z firmy Sanitec KOLO ( press box )
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