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Czy targi odchodza do lamusa?
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W dobie Internetu i btyskawicznego dostgpu do informacji istnieje coraz wigcej mozliwosci dotarcia do klienta i
partnera biznesowego. Targi branzowe, cho¢ pozwalaja dokona¢ sondazu rynku i nawiazaé wartosciowe relacje,
pochtaniaja znaczna czg$¢ budzetu marketingowego firm. Dlatego nie brakuje gtoséw, ze ich obecna formuta sig
wyczerpata. Czy jest tak naprawdg?

Obecnos$¢ firmy na targach dzi§ ma gléwnie charakter prestizowy. Ich kompleksowo$¢ sprawia, zZe gromadza w jednym
miejscu znaczng cze$¢ przedstawicieli danej branzy oraz cate srodowisko zainteresowane jej dziatalnoscia: klientéw,
kontrahentéw i przede wszystkim media. Utrzymywanie i nawigzywanie bezposrednich kontaktéw, mozliwos¢
budowania wizerunku i obserwowanie biezacych trendéw sg dzi§ gtéwna motywacja udziatu w tego typu
wydarzeniach. Ich rola sprzedazowa przestata miec strategiczne znaczenie. Sukces udziatu w targach, niegdy$ mierzony
w liczbie zawartych transakcji i wartosci kontraktéw, dzi§ zalezny jest od realizacji innych strategicznych celéw:
uzupetnienia wiedzy o konkurencji, rozszerzenia kanatéw dystrybucji, sondazu rynku i przede wszystkim budowania
pozycji i wizerunku firmy.

Obecnosé (nie)obowigzkowa

Rozwinigte kanaty dystrybucji sprawiaja, ze targi branzowe przestaty by¢ obowigzkowym wydarzeniem dla wielu
firm. Sposréd bogatej listy imprez wybieraja jedynie te, o najbardziej strategicznym znaczeniu i mieszczace si¢ w
okreslonym budzecie promocyjnym. Podjecie decyzji wymaga rozstrzygni¢¢ dotyczacych segmentacji klientéw,
prestizu imprezy i kalkulacji korzys$ci, w odniesieniu do naktadéw finansowych. Wedtug danych Polskiej Izby
Przemystu Targowego - w 2010 roku w Polsce odbylo si¢ w sumie 227 targéw i wystaw. Na catym Swiecie liczba ta
oscyluje w granicy trzydziestu tysigcy. — Formuta wystaw o wymiarze lokalnym powoli zaczyna zmienia¢ swoja forme
— twierdzi Katarzyna Dietrich z firmy Deante , ktéra wzigta udziat w najwigkszych targach branzy instalacyjnej na
Swiecie - International Trade Exhibition for Sanitation and Heating Technology 2011 we Frankfurcie nad Menem —
Wspdlczesne targi powinny mieé charakter migdzynarodowy i umozliwia¢ nawiazywanie relacji biznesowych z
kooperantami z calego §wiata. Imprezy o tak olbrzymim zasiggu to takze miejsce wymiany do§wiadczen, dzigki czemu
wspierany jest rozwdj 1 innowacyjnos$¢ catej branzy. Firmy coraz czgSciej ograniczaja swoja polityke promocji
bezposredniej do kilku strategicznych imprez branzowych. Udzial w nich ma przede wszystkim cele wizerunkowe i
komunikacyjne na zewnatrz przedsigbiorstwa, ale nie mozna nie docenia¢ ich wptywu takze na Srodowisko
wewnetrzne. Przygotowania do wizyty na waznej strategicznie wystawie pozwalaja zmotywowac pracownikéw do
ambitnych i kreatywnych dziatai, wzmacniaja ich satysfakcje i zaangazowanie.

Korzystne prognozy

Targi i wystawy wciaz sa postrzegane jako skuteczne narzgdzie komunikacji przedsigbiorstwa z otoczeniem. Wedlug
aktualnych danych AUMA MesseTrend 2011, 84% wystawcoéw deklaruje, ze targi sa dla firm waznym lub bardzo
waznym narze¢dziem marketingowym. Statystyki prowadzone przez Polska Izbg Przemystu Targowego potwierdzaja tg
tendencjg. Po zatamaniu si¢ rynku w 2009 roku mozemy obserwowac wzrost zainteresowania udzialem w targach
zaréwno wystawcow, jak i odbiorcéw. W 2010 roku wzigto w nich udziat 27 876 firm, a ich stoiska odwiedzito 1 013
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846 os6b. Niemal 15% wzrost liczby zwiedzajacych (w poréwnaniu z rokiem poprzednim) pozwala na optymistyczne
whnioski odno$nie koniunktury gospodarczej i kondycji samych targéw, jako instrumentu w komunikacji i marketingu.

Foi.Deante Firma Deanie podczas targiow ISH we Frankfurcie

Deante Sp. J. www.deante.pl
wiecej informacji z firmy Deante ( PRESS BOX)
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