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Ponad 4 tysiace sklepéw przytaczyto si¢ do akcji "Tu mieszkam, tu kupuje"!

Cash & Carry Polska

Od sierpnia br. w ramach akcji spotecznej zainicjowanej przez MAKRO wydawane sa pakiety materiatow
promocyjnych do wykorzystania w placéwkach handlowych. Dotychczas plakaty i tabliczki informujace o programie
wspierajacym lokalny handel pojawily si¢ w 4190 sklepach w catej Polsce.

Wiasciciele sklepéw, ktérzy zglosza si¢ do programu (poprzez zaktadke ,,Wez udziat w akcji” na
www.tumieszkamtukupuje.pl), otrzymujq pakiet materialéw do wykorzystania w swojej placéwce, m.in. plakat
informujacy o akcji i tabliczke ,,otwarte/zamknigte” do umieszczenia na drzwiach sklepu, a takze ulotke informujaca o
zatozeniach programu "Tu mieszkam, tu kupuje".

W ten sposéb MAKRO Cash & Carry chce zwrdci¢ uwagg spoleczeristwa na zalety niewielkich, osiedlowych sklepow
i zacheci¢ Polakéw do regularnych zakupéw w takich placéwkach.

Takie programy sa potrzebne, by przyciagna¢ ludzi do mniejszych, lokalnych sklepé6w, pokazaé ich mocne strony. W
osiedlowym sklepie kazdy klient jest wazny, ekspedientki znaja mieszkaficéw, od razu wiedza, co poda¢ — méwi Piotr
Liberkowski, wtasciciel sklepu ALF w Gdyni, ktéry przytaczyt si¢ do akcji. Tu liczy si¢ mita obstuga, budowanie
relacji z klientami, ale takze wyglad sklepu, ekspozycja — dodaje.

Z idea programu ,,Tu mieszkam, tu kupuj¢” zgadza si¢ takze Elzbieta Suchocka prowadzaca niezalezny sklep w
Gdarsku: Sklepy osiedlowe sgq wazne dla lokalnych spotecznosci, bo w nich na pierwszym miejscu stawiana jest
obstuga klienta. Mily i kompetentny personel to w moim sklepie podstawa. Licza si¢ réwniez jakos¢ i cena.

Pomimo iz Polacy lubig robi¢ zakupy w matych sklepach ,,za rogiem”, ostatnie badania pokazuja, Ze liczba
niezaleznych, matych sklepéw rocznie maleje o ok.10%. Segment ten jest szczeg6lnie wazny, zaréwno dla polskiej
gospodarki, jak i spoteczenistwa. Generuje znaczaca liczbg miejsc pracy, szczegdlnie w rejonach zagrozonych wysokim
bezrobociem. Jednoczesnie, mate sklepy osiedlowe sa ostoja normalnego, spokojnego stylu zycia, miejscem integracji
lokalnej spotecznosci, stanowia zdrowa przeciwwage dla szybkiego tempa zycia, anonimowosci i braku rzeczywistych
kontaktéw migdzyludzkich.

Poprzez akcjg ,,Tu mieszkam tu kupuje” MAKRO pragnie wesprze¢ swoich profesjonalnych klientéw starajac sig
stworzy¢ na rynku jak najlepsze warunki dla funkcjonowania ich biznesu.

Akcje wspieraja: Pracodawcy Rzeczypospolitej Polskiej, Naczelna Rada Zrzeszei Handlu i Ustug oraz Slow Food
Polska.

Wigcej informacji o akcji na stronie www.tumieszkamtukupuje.pl .
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MAKRO Cash & Carry jest liderem w branzy samoobstugowego handlu hurtowego. Ustugi firmy, skierowane

przede wszystkim do przedsiebiorcow, obejmujq zarowno kompleksowe zaopatrzenie, jak i nowoczesne rozwiqzania
biznesowe. W MAKRO klienci znajdq pod jednym dachem artykuty spoZywcze i przemystowe w szerokim wyborze,
doskonatej jakosci i przystepnych cenach — jedna nowoczesna hala to odpowiednik 50 hurtowni branzowych. Do
dyspozycji kupujqcych sq takze ustugi dodatkowe — m.in. doradztwo biznesowe czy szkolenia gastronomiczne — ktore
skupiajq sie wokot nowoczesnego MAKRO Centrum Rozwoju Firm w Warszawie. W Polsce MAKRO Cash & Carry
istnieje od 15 lat; posiada obecnie 29 hal. L.qczna powierzchnia sprzedazy hurtowej wynosi ponad 269 000 m2.
MAKRO Cash & Carry zatrudnia w Polsce okoto 7,5 tys. osob. Wiecej informacji o MAKRO mozna znaleZ¢ na stronie

www.makro.pl

METRO/MAKRO Cash & Carry dziata w 29 krajach Swiata. Firma jest wtascicielem ponad 600 hal
samoobstugowego handlu hurtowego, zatrudnia ponad 100 000 pracownikow na catym swiecie, a w 2008 roku
osiqgneta obrot w wysokosci 33,1 miliardow Euro. METRO/MAKRO Cash & Carry jest sieciq dystrybucyjnq
koncernu METRO Group, jednej z najwiekszych firm w branzy handlowej na swiecie. W 2008 roku obrét METRO
Group wyniost ponad 68 miliardy Euro. Firma ta zarzqdza 2100 obiektami handlowymi w 32 krajach Swiata oraz
zatrudnia 290 tys. pracownikéw. W sktad METRO Group wchodzq niezaleznie dziatajqce sieci — poza
METRO/MAKRO Cash & Carry sq to: Real (hipermarkety), Media Markt oraz Saturn (liderzy wsrod europejskich
centrow z elektronikq uzytkowq) i Galerie Kaufhof (domy handlowe). Wiecej informacji mozna znaleZ¢ na stronie
www.metrogroup.de.
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